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Aldi und Lidl sind schon dabei. Jetzt folgen auch die Schleckermarkte

Mit Schlecker kehrt ein weiterer groBer Discounter den Tageszeitungen den Rucken -
Werbung kiinftig in TV und Internet!l

Hameln/Hamburg (wbn). Schlechte Nachrichten fiirl vielel Lokalzeitungen. Immer mehr
groBe und am Markt fiihrende Discounter-Ketten ziehen als Werbekunden die
Konsequenz aus dem dramatischen Wandel der Informationsgewohnheiten der
Bevolkerung quer durch alle Altersschichten hindurch. Die schnelle Information aus dem
Internet, schneller noch als das Radio und Fernsehen, ist dabei die Infowege zu
revolutionieren.

So hat jetzt auch die bundesweit verbreitete Drogeriemarkt-Kette Schlecker, die auch im
Weserbergland stark prasent ist, das Schwergewicht ihrer Werbekampagne auf TV und Internet
gelegt und wendet sich damit konsequent von den Tageszeitungen ab. Fast der gesamte
Werbe-Etat von Schlecker soll jetzt ins TV flie3en, flankiert von Online-Werbung.
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Dies berichtet der Branchendienst Meedia, gestitzt auf die angesehene
Marketing-Fachzeitschrift Horizont. Print-Werbung ist demnach nur noch in Ausnahmefallen
vorgesehen. Auch Aldi und Lidl weiten, so Meedia, ihre Versuche aus ,auf Werbung in
Tageszeitungen zu verzichten®.




